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La India, un mercado muy atractivo y con futuro para las empresas
agroalimentarias de calidad espafiolas

El Instituto de Promocion Exterior de Castilla-La Mancha (IPEX) organiza una
mesa redonda en la que se mostrara la potencialidad de este mercado.

Dar a conocer la potencialidad que el mercado indio tiene para las empresas agroalimentarias
espafiolas, en concreto para las castellano-manchegas, tanto para las que aln no operan en el
pais como para aquellas que ya estan desarrollando labores de comercializacion alli, y explicar
el Plan de Promocién de Productos Agroalimentarios en la India son los dos objetivos de la mesa
redonda que va a impartir el IPEX en Espafia Original.

En concreto, el Plan India es un convenio que se firmara entre el Instituto de Comercio Exterior
(ICEX), el Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM), la Federacion
Espafiola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB) y once comunidades autébnomas
mas para coordinar acciones conjuntas y colaborar financieramente en el desarrollo de un plan
de promocion de productos agroalimentarios en este pais. Acuerdo que tiene como antecedente
el Plan China desde el afio 2007.

Se ha escogido la India porque es un pais con perspectivas favorables debido a su ritmo de
crecimiento sélido, que alcanzé el 9% del PIB en 2008, una de las principales razones del gran
impulso de la economia asiatica, segun afirma el “Asian Development Bank”. En este sentido, el
papel que ha desempefiado el consumo es mayor en la India que en otros paises en desarrollo
del continente asiatico.

Ademas, en el sector de alimentaciéon y bebidas, el incremento anual del mercado alcanza el
14%, debido a la introduccion de la distribucién organizada en el pais. Por otro lado, hay indicios
gue muestran que los cambios rapidos que esta sufriendo la sociedad urbana y sus habitos de
consumo benefician al producto espafiol.

Asi pues, los objetivos del Plan India pasan por aumentar el nUmero de empresas exportadoras
a la India, hasta que lleguen al centenar; incrementar la cuota de mercado de las compafias
espafiolas, duplicar el total de las exportaciones en valor en los proximos tres afios, fomentar el
consumo de nuestros productos agroalimentarios y potenciar las relaciones comerciales entre los
empresarios espafioles y los operadores comerciales indios.

Todo ello se conseguirA mediante el posicionamiento “web” de paginas como
“winesfromspain.com”, “oliveoilfromspain.com” o “cheesefromspain.com”; la elaboracién de un
catalogo promocional de la oferta espafiola en el mercado indio; la confeccion de un directorio
de marcas espafiolas e importadores presentes en India; la promocion de nuestra oferta de
productos en ferias internacionales dirigidas al profesional indio o la organizacién de un evento
mediatico bajo el titulo “Paella and biryani, same but different”, entre otras.
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